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Inledning

Vad har tjuvlyssning, koksbord, Blondinbella och en modeintresserad
student gemensamt? De dr ndgra av Sveriges mest ldsta bloggar nér
detta skrivs, och har sammantaget 6ver en miljon besokare i veckan.
Att nd ut med idéer, tankar och politiska budskap var tidigare férbehal-
let de som hade turen att bli publicerade i nagon tidning. Oftast med en
liten forkortad insédndare langt bak i tidningen. Pa 60-talet fick déva-
rande finansministern Gunnar Strang en timme i den enda svenska TV-
kanalen, pé bésta sdndningstid, for att forklara statsbudgeten. I dag far
nuvarande finansministern i basta fall ndgra minuter i en nyhetssiand-
ning for att forklara samma sak. Det har hédnt en hel del, det politiska
utrymmet i tidningar och TV har minskat och dar med méjligheten att
fora en dialog mellan politiker och véljare i dessa medier. Samtidigt har
internet fatt en betydligt storre roll i médnniskors, inte bara unga, utan
hela befolkningens liv.

Internet och bloggar har blivit nya satt att sprida information och fora
dialog med allménheten och bidragit till en mer demokratisk vérld, inte
mint ndr oppositionen i diktaturstater har fatt finna sigi att de inte
langre kan kontrollera informationsflodet i landet.

Studieférbundet Vuxenskolans bidrag till denna process ér att erbjuda
dig en studiecirkel i de verktyg som finns for att du sjélv eller tillsam-
mans med andra ska kunna borja anvdnda internet och bérja blogga.
Vi kan inte skriva texterna at dig, men vi kan hjélpa dig att lagga upp
en strategi, testa dina planer och starta din blogg. Vi kan ocksa gemen-
samt i studiecirkeln diskutera hur vi kommunicerar pa internet, vad
kan jag skriva och hur far jag en bra dialog med mina lasare.

Ett stort tack vill vi avslutningsvis rikta till Stockholms stads kulturbor-
garrdd Madeleine Sjostedt och hennes tva medarbetare Erik Jennische
och Anna Wéglund-Soderstrom for att ha inspirerat oss inom Studie-
forbundet Vuxenskolan till att ta fram detta material.

Peter Sikstrom och Linus Olofsson
Studieférbundet Vuxenskolan Stockholm-Uppsala

© Studieforbundet Vuxenskolan 2009
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Linus Olofsson.
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Till dig som ar cirkelledare

Studiecirkeln 4r en unik pedagogisk form av larande dér deltagarnas
erfarenheter, ledarens forméga och studiematerialets innehall samver-
kar. Cirkeln blir en arena som hjalper dig att f4 kunskaper som leder till
nya insikter och ett nytt tdnkande kring en fragestéllning. En studiecir-
kel bygger pa att deltagandet skall vara fritt och frivilligt. I studiecirkeln
ar det deltagarna sjélva som tillsammans beslutar om malet for sina
studier, liksom hur de vill arbeta for att nd det. Det &r viktigt att alla i
gruppen ér delaktiga i planeringen av cirkeln och att ni tillsammans
kommer 6verens om hur ni vill genomfora studiecirkeln. Cirkelledarens
roll &r att inspirera och entusiasmera samt att dela med sig av sina
kunskaper och erfarenheter. Du som ér cirkelledare bor tanka pa hur
du kan stimulera deltagarna att lara sig mer, hur gruppen ska ndrma
sig dmnet och hur deltagarna kan behalla sitt intresse. Det &r viktigt att
du som ér ledare vet hur det fungerar med lokaler, avgifter och annat
praktiskt.

Fore forsta sammankomsten ér det bra att komma i god tid innan.
Lagg fram materialet, det vill sdga bade studieplanen och "Bloggen
som politiskt vapen” av Henrik Alexandersson och "Pa internet handlar
politiken om att bygga relationer” av Erik Jennische pa allas platser, se
ocksa till att det finns material om SV. Alexanderssons text kan bestél-
las hem fran www ilbiblioteket.se. Ta emot alla nér de kommer och visa
dem till ritta. Las igenom namnen pé deltagarna i forvig sa att du vet
vem som &r vem. Se &ven till att du har med dig en nérvarolista dér alla
deltagarna ska finnas med, annars fyller ni pA med namnen pa de som
inte 4r med pa listan (nérvarolistan &r en juridiskt bindande handling).
Sedan hélsar du vdlkommen och presenterar dig sjalv och SV.



Vad dr en studiecirkel

En studiecirkel bestéar av 6 — 12 deltagare som har bestdmt sig for att
fordjupa sina kunskaper och dela med sig av sina erfarenheter. Cirkel-
ledaren ser till att arbetet kommer igdng och har den administrativa
uppgiften att fora in narvaron. For att gruppen ska fungera bra dr det
viktigt att en och en i taget talar och att alla lyssnar pa varandra. Ge
ocksa tid for eftertanke och att lata alla gora sin rost hord. Ett sétt att
astadkomma detta framgér av begreppet studiecirkel. Lat ordet ga
varvet runt!

Om studieplanen

Den hér studieplanen ar tankt att vara ett stod och en kunskapskaélla
till dig som vill starta och driva en egen politisk blogg. Studiecirkeln
bestér av sex traffar och leder fram till att du under slutet av studiecir-
keln har en blogg som ar redo att visas for allmédnheten. Under studie-
cirkeln kommer alla fa starta varsin blogg och diskutera sig fram till
vilket innehéll den ska ha och hur den ska se ut. Hir nedan kommer en
forteckning 6ver vad de olika traffarna kommer att innehélla:

1. Vad ér en politisk blogg? Varfor starta en politisk blogg?
Uppstartande av egen politisk blogg. Hur vill jag att min blogg
ska se ut?

3. Vad vill jag ha for innehall i min blogg?

4. Vilken attityd, ton och privat vikt jag vill ldgga i min blogg?

5. Hur inbjuds ldsaren till dialog genom bloggen? Hur far jag
lasare till min blogg?

6. Diskussion kring deltagarnas egna bloggar. Hur ska jag jobba

vidare med min blogg?

Malet med studiecirkeln

Maélet med den hér cirkeln ér att du som deltagare ska kunna starta
och driva en egen politisk blogg. I diskussioner och évningar far du en
chans att fundera 6ver hur du vill att din blogg ska se ut och vad den
skall innehélla men ocksa hjalp med hur du praktiskt gar till viga for
att starta och underhalla bloggen.

Studieplanens upplagg

Studieplanen ar upplagd av sex tréffar. Men det finns sjélvklart inget
som hindrar att gruppen lagger upp cirkeln pa fler eller farre traffar an
sa. Kanske vill ni bjuda in en bloggexpert som beréttar om sina erfaren-
heter frén sitt bloggande? Att diskutera vilket innehall era bloggar ska
ha kanske beh6ver mer tid 4n bara en traff? Det viktigaste dr att ni som
cirkeldeltagare ér delaktiga och far ut det ni vill av studiecirkeln.






Ordlista

Hér listas de facktermer som kommer att anvandas under cirkelns gdng. Dessa ord kan vara bra att
kunna och finns hér som stod infor cirkelns start.

Arkiv: Den delen av en bloggsajt som visar vilka inldgg som existerar genom olika delningssystem,
till exempel kategori, ménad, ar och sé vidare.

Backlinks/Tillbakalédnkar: Lankar pa andra webbplatser som lankar tillbaka till dig. Detta ar en
viktig faktor ndr det kommer till sokoptimering pa Google.

Blogg: Webbsajt dér forfattare publicerar sina tankar, idéer och ésikter kring ett valt &mne.
Vanligtvis publiceras materialet i smé texter som kallas postningar.

Bloggare: Person som édger eller ar forfattare till en blogg.
Blogga: Sjélva handlingen att producera en blogg.

Blogosphere/Bloggosfiren: Term som anvinds beskriver det universum som skapas av det sam-
mantagna natverket av bloggar, deras konversationer och kommentarer.

Blogroll/Bloggroll: En lista av rekommenderade bloggar pa en sajt.

Categories/Kategorier: Helt enkelt kategoriska indelningar.

Comments/Kommentarer: Kommentarer och feedback pa blogginldgg.

Feed/Webbflode: Detta kalla dven for webbflode eller nyhetsflode och ér alltsa data i from av
sajtuppdateringar som nér anvindaren genom prenumerationer sa fort ny information laggs ut pa

en hemsida.

Pingback: Detta r en nétverkstjanst som meddelar en webbsajt s& fort nagon utomstaende refererar
eller linkar till den.

Page Views/sidvisningar: Varje gdng en anvindare 6ppnar en sida pa nétet genereras en page view.

RSS: Star for Really Simple Syndication. RSS tillater anvidndaren att prenumerera pé sajter och infor-
mation som uppdateras regelbundet. RSS ér alltsé ett format som gor att anvédndarna kan hélla kolla
pa olika sajter utan att behéva besdka dem.

Subscribers/Prenumeranter: Anvindare som prenumererar pa information fran olika hemsidor.
Varje gng en sajt uppdateras med nytt material far prenumeranten informationen via en RSS-14sare
eller via ett mail.

Tags/Taggar: taggar ar nyckelord som relateras till olika typer av information, alltsa till exempel
en bild, film eller andra typer av filer. Taggen &r en slags digital etikett som gor att materialet blir
sOkbart i relation till nyckelordet.

Twitter: Twitter dr en social nétverks och mikrobloggningstjénst. Mikrobloggning innebér i det
narmaste en blandning mellan instant messaging och bloggning och baseras pa sma korta inlédgg

som det sedan kan véxa upp en diskussion kring. Ett annat exempel pa samma typ av tjdnst ar Jaiku.

Uniques/Unika besokare: Refererar till hur manga besokare en sajt har haft under en'given-tidsram:.
Antalet unika besokare raknas alltsé bara i forstabesokare.

Kaélla: www.mindpark.se, Daniel Niitid.



Traff 1 - Vad dr en politisk blogg?

Véilkommen till denna studiecirkel som ska handla om hur man startar
en egen politisk blogg! Vi pa SV hoppas att den har cirkeln ska ge dig
som deltagare manga stimulerande diskussioner och nya givande
erfarenheter.

Pa den forsta traffen dr det viktigt att alla far presentera sig och gérna
berédtta lite om varfor de r med i cirkeln och vad de férvéntar sig av
den. Gd igenom denna studieplan och diskutera hur ni vill lagga upp
era studier, kanske vill ni ldgga traffarna i en annan ordning 4n vad som
foreslas har.

Fundera ocksé p& om ni i cirkeln vill bjuda in ndgon sakkunnig till en av
traffarna. Cirkelledaren har har en central roll genom att se till att alla i
gruppen far en majlighet att sdga vad han eller hon tycker.

Att diskutera:

Varfor vill du g& den hér cirkeln?

Vad har du for forviantningar?

Vad har du for erfarenhet av bloggar? (skriver, laser, sett, hort talas om?)
Varfor vill du starta en politisk blogg?

Ovning:

Lés inldgg fran tre olika bloggar. Arbeta i par. Vad finns det for likheter/
skillnader mellan bloggarna? Gér det att urskilja om blogginlidggen

har ndgon speciell inriktning? Kan man sédga nagot om bloggarna som
personer? Vad vill bloggaren fa fram?

Har hittar du bloggar:

www.bloggtoppen.se — har kan du leta bloggar inom olika kategorier.
Om du gar in under menyn “alla bloggar” i vinsterspalten ser du vilka
bloggar som ar mest lasta i Sverige.

Nagot har hant

Till nésta gang ska du fa ldsa texter som behandlar politiskt bloggande.
Men borja girna redan nu att sjélv fundera kring hur bloggande, inter-
net och politik hanger ihop.

Att diskutera:

Vad tror du det &r for fordndringar som har skett i samhaéllet som gor
att politiker méaste hitta nya kanaler for att sprida sina tankar och
asikter?

Hur och var har du spridit din politik fram tills nu?

Kan du ge négra exempel pa hur internet har péverkat ditt politiska
arbete?

Vad tror du en blogg kan innebéra for den politik du f6r?

Till cirkelledaren

Fler tips hittar du
i materialet "Leda
cirkel” som SV
tillhandahéller

Till cirkelledaren

Leta upp ett par
bloggar, skriv ut
en post fran varje
blogg




Till nasta gang:

Lés de fram till stycket "Vad Gora?” i Erik Jennisches text
"Pa internet handlar politiken om att bygga relationer”.
Fundera 6ver de fordndringar han anger som ér avgo-
rande for hur politiken ser ut i dag, haller du med? Har du
markt av dess forandringar? Hur kan du koppla ditt eget
politiska bloggande till det Jennische skriver om?

Las ocksé "Bloggen som politiskt vapen” av Henrik Alex-
andersson. Hoppa 6ver avsnittet "Vassa budskapet”, den
delen kommer att behandlas under traff 3. Skriv ner minst
tre saker som var nya for dig eller som véckte ditt intresse.
Under nésta traff blir det en gemensam diskussion kring
texterna.

Fundera slutligen pé vad du vill att din politiska blogg
ska heta, leta ocksa runt bland andra bloggar for att hitta
inspiration till hur du vill att din blogg ska se ut. Titta
gdrna i det héfte du far av cirkelledaren som handlar om
hur man praktiskt gar till viga for att starta upp en blogg.

Anteckningar



Traff 2 - Uppstartande av egen politisk blogg.

Ta en runda i gruppen och hor om det &r nagon som har nagra funde-
ringar eller reflektioner fran forra traffen. Det kan vara nagot som han
eller hon undrar 6ver eller vill delge 6vriga gruppen.

Under den andra tréffen kommer alla fa starta upp sin blogg. Borja med
att diskutera Alexanderssons och Jennisches texter, vad vackte de for
ndgra tankar och idéer? Aterga till frigestallningarna fran forra gingen
om ni vill ha hjélp i diskussionen. Efter detta gér ni tillsammans med
cirkelledaren igenom hur man startar upp en blogg, hur man skriver
inlagg och redigerar dem, var man hittar de olika funktionerna med
mera.

De vanligaste bloggverktygen
www.blogger.com

www.blogg.se

www.wordpress.com

Gor en lista pa varandras bloggar sa att ni kan folja dem till ndsta gang:

Till cirkelledaren
Tips finns i guide
och video pa
www.blogspot.com

Till nasta gang:

Lés de resterande sidorna i Erik Jennisches text. Vad var
mest intressant att lasa om och varfor? Var det nagot som
var helt nytt for dig eller som du inte kdnde igen? Vad
kommer du ta med dig fran texten i ditt fortsatta arbete
med din politiska blogg?

Finslipa din bloggs utseende, du kanske vill lagga in en
bild eller skriva en beskrivning av dig sjalv?

Skriv girna ett inldgg i din blogg som Ovriga deltagare
och cirkelledaren kan kommentera, det kan exempelvis
handla om de tankar som vécktes hos dig efter att ha last
Alexandersson och Jennisches texter, eller varfor du vill
blogga. Kika ocksa in pa de andra deltagarnas bloggar.




Anteckningar



Mal

Traff 3 - Vad vill jag ha for innehdll i min blogg?

Under den tredje traffen kommer du fa borja fundera pa vilket innehall
du vill ha i din egen blogg. Ska du ha ndgon sérskild inriktning pa din
blogg som exempelvis kulturpolitik eller skolpolitik? Ska du blogga om
flera fragor men ur ett bestamt perspektiv?

Borja med att prata om Jennisches text. Vad var intressant och nytt?
Paverkade texten dina tankar om din blogg och dess innehall?

Att diskutera:

Vad vill du att din blogg ska leda till?

Vilken malgrupp vill du att din blogg ska locka?
Vilket innehdll vill du ha i din blogg?

Ovning:

Léas Alexanderssons text "Att vassa budskapet” och diskutera den tva
och tvd, hur kan du ta hjalp av det du last nér du skriver dina bloggin-
lagg? Skriv nu ett nytt ett inldgg i din blogg.

Till nasta gang:
Férdigstéll det inldgg du borjade arbeta med under den
tredje traffen.

Leta upp en politisk blogg och {6lj den under nagra

dagar. Fundera over: Vem ér forfattaren? Ar hon eller han
anonym? Vad ger forfattaren for intryck? Vad vill hon eller
han fa fram i sin blogg? Ar forfattaren privat/personlig i
sina inlagg? Varfor tycker du att bloggen ar intressant/
ointressant?

Lamna gidrna kommentarer pa de blogginlédgg som 6vriga
deltagare har skrivit!

Tips! Man kan soka efter politiska bloggar pé:
www.bloggtoppen.se

www.bloggportalen.se

www.blogg.se




Anteckningar

10.



Trdff 4 - Attityd, ton och privat vikt

Fjérde traffen handlar om vilken attityd, ton och privat vikt du vill ligga
i din blogg. Det finns bloggar dér forfattaren ar véldigt 6ppen kring sitt
privatliv och andra déar forfattaren &r helt anonym. Borja med att prata
om de bloggar ni har tittat pa utifran de fragor ni fick. Vad har ni kom-
mit fram till?

Att diskutera:

Vad finns det for férdelar och nackdelar med att vara privat i sin blogg?
Vill du vara privat i din blogg? Varfér/Varfor inte?

Hur vill du att folk ska uppfatta din blogg? Hur kan du astadkomma
detta?

Plus Minus Intressant

Ovning:

Arbeta tva och tvd. Lés de tva exempelbloggarna. Vad finns det att sdga
om spraket som bloggarna anvinder? Ar det hogtravande, talsprakligt,
svart att forsta? Vad tror ni att spraket har for betydelse for ldsarna till
deras bloggar? Vilket ar viktigast enligt er, sprak eller innehall?

Till ndsta gang:

Léas bilagan som dr méarkt med traff 5 "Hitta dina lasare”,
dar finns massa tips och idéer for hur du kan locka lasare
till din blogg. Under nésta traff ska vi diskutera just detta!

Leta upp en politisk blogg och titta p4 kommentarerna.
Vilka édr det som skriver kommentarer? Vad kommente-
ras? Fungerar kommentarerna som en diskussion? Svarar
forfattaren p4 kommentarerna?

Och som alltid, skriv gdrna ett inldgg i din blogg som de

andra deltagarna och cirkelledare kan kommentera och
ge feedback pa! Glom inte heller att kika in pa de andras
bloggar.

11.




Anteckningar

12.



Traff 5 - Hur inbjuds ldsaren till dialog genom bloggen?

Den femte tréffen handlar om hur man lockar lasare till sin blogg och
sedan startar en dialog med dem.

Att diskutera:
Hur far jag ldsare till min blogg? Skriv ner de tips ni kan komma pa och
som ni har fatt tips pa fran texten du lést till dagens traff:

Vad vill jag ha for ldsare?
Vill jag bli ett med min blogg?

Diskutera sedan de bloggar ni har last till denna traff:

Vilka dr det som skriver kommentarer?

Vad kommenteras?

Fungerar kommentarerna som en diskussion?

Svarar forfattaren pa kommentarerna?

Jamfor kommentarerna mellan de bloggar ni har ldst, skiljer de
sig &t pa nagot satt?

Ovning:

Hur far du folk att vilja kommentera dina inldgg?

Hur vill du géra med de kommentarer du far?

Hur kan man ta itu med de kommentarer som ér otrevliga, krdnkande
eller hotfulla?

Till nasta gang:

Skriv ett inldgg i din blogg. Vid nésta tillfalle ska alla ge
feedback pé varandras inldgg men ocksa pa bloggarna
som helhet. Vad ger bloggen for intryck?

13.



Anteckningar

14.



Traff 6 - Cirkeln dr sluten

Cirkeln ér sluten!
Under den sjatte och sista tréffen ska alla fa och ge feedback pa sina
bloggar av cirkelledaren och 6vriga deltagare.
Ge exempelvis feedback pa saker som:
Bloggens utseende
Vad ger bloggen for intryck? Rorig, klar, inbjudande, trakig
intressesevickande, ? Varfor ger den det intrycket? Vilka ldsare

lockas till bloggen med tanke pa utseendet?

Vilket intryck bloggaren ger
Vad far man for bild av forfattaren?

Inldggen

Hur ar spraket? Tydligt, svart, trakigt, lattillgangligt?

Varfor ger spraket det intrycket? Vilka ldsare lockas till bloggen
med tanke pa spraket?

Léangden pd inldggen? For korta eller langa? Hur paverkar
langden pé inldggen bloggen och ldasarna?

Kommunikationen med ldsarna
Hur ser kommunikationen med ldsarna ut? Inbjuds ldsarna till
diskussion eller feedback?

Feedback fran gruppen

15.



Tidsplan och madlkontrakt for min blogg:

(titta igenom anteckningarna fran tidigare tréffar)

Detta skajaggoranu: ..

Mitt mal dr att kommaupp i ... unika ldasare
inom ett halvar.

1é6.



Bilaga traff 5 - Hitta dina ldsare

Blogga regelbundet
Ett grundldggande tips for att oka din publik &r att blogga regelbundet,
och nagorlunda ofta. Detta har flera férdelar:

. Genom att skriva ofta och regelbundet sa glommer dina ldsare
inte bort din blogg. Ofta krivs det ett antal uppskattade inldgg
innan lasaren ldgger bloggen pa minnet och borjar besoka den
mer regelbundet.

. Varje gang du skriver ett nytt inldgg och “"pingar” exempelvis
bloggar.se eller nyligen.se 6kar chansen att nya ldsare far upp
6gonen for dig och din blogg.

. Ju mer bra material du skapar, desto fler kommer att hitta
detta via exempelvis sokmotorer och andra webbplatser som
lankar till dig. Har du bara ett fatal inldgg om ett visst &mne
riskerar du att missa manga av dina potentiella lasare.

. En blogg véxer och far liv genom interaktion med dina lasare.
Aterkommande inldgg med nya vinklingar eller fakta om det
dmne som ni gemensamt intresserar er for skapar ofta sddan
interaktion. Uppdaterar du din blogg ofta s& uppmanar du i
hogre utstrackning dina besokare att komma med kommentarer
och kanske sjdlva blogga om ditt inldgg.

Tagga dina inlagg

Webbplatsersom Technorati och bloggar.se klasificerar bloggar utifran
vilken typ av etiketter (eller “taggar”) som bloggaren har valt att sitta
pa sina inldgg. Dessa tjdnster anvinds sedan av ménniskor som snabbt
vill hitta bloggar om ett visst &mne, och det ar dérfor ett utmérkt
tillfalle for dig att hitta nya ldsare.

Nér bloggaren publicerar ett nytt inldgg kan hon vélja att pinga dessa
webbplatser, som dérefter automatiskt undersoka vilka etiketter som
dr satta pa det nya inlagget.

Ettiketterna du som bloggare sitter pa dina inldgg avgor vilken kate-
gori det nya blogginldgget listas i pa webbplatserna ovan (exempelvis
“politik”). Som bloggare véljer du sjélv vilka etiketter du vill anvénda.
Det kan dock vara klokt att se efter vilka kategorier som redan finns,
och var din blogg passar in, sa att dina lasare hittar din blogg i ddr dom
férvantar sig.

Hur skapar jag etiketter for mina inlagg? (blogger)
Nér du skriver ett inldgg finns ett sarskilt utrymme langst ned i for-
muléret dar det star "Etiketter for det har inldgget”. Du kan ange de
etiketter som du sjélv véljer. Avgrdnsa dem med kommatecken. Du kan
aven klicka pa ldnken "visa alla” for att visa en lista dver de etiketter
som du tidigare har anvént. Da behéver du bara klicka pa en etikett for
att lagga till den.
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I'm writing a long and fascinating post about dancing.

Labels for this post:
b Post Optinns ¢.g. scooters, vacation, fall dance,




Nér du publicerar ditt inldgg kommer etiketterna att listas tillsammans
med det. Nér du klickar pa nagon av dessa etiketter kommer du till en
sida som endast innehaller inldgg med den etiketten.

WEDNESDAY ., JULY 19 20046
£l S0 You Think You Can Dance?

This show rocks. I'm voting for Benji to win, though I'd put Donyelle
close second. Too bad we cant have two winners.

Posted by Graham at 12:06 PM ~ 0 comments *
Labels: dance, v

Du kan enkelt dndra den formatering du anvénder genom att redigera
din bloggslayout. Du kan ocksd lagga till en lista 6ver alla dina etiketter
i din bloggs sidomeny och sortera dem alfabetiskt eller efter anvand-
ningsfrekvens.

View Posts By Topic

personal (3)
dance (2)
general (1)
silly (1)

tv (1}

Etiketter ar praktiska om du bloggar om en méngd olika &mnen, efter-
som dina ldsare da kan vélja att visa alla dina inldgg om ett visst &mne,
t.ex. dans, samtidigt. Eller politik, eller stickning eller vad du nu rdkar
skriva om. Om du har en teamblogg kan du ocksé ge varje medlem en
egen etikett sd att du enkelt kan ldsa valfri medlems alla inlagg. Du har
friheten att sjalv hitta pd andra kreativa 16sningar!

Fler Iasare med RSS

Som du kanske noterat pa andra bloggar sd finns det ofta en lank till
"RSS”, "feed” eller liknande. Denna lidnk leder till ett XML-dokument
med bloggens senaste inldgg beskrivna.

Detta XML-dokument spelar en central roll i hur méanga bloggare med-
delar sig med sina regelbunda ldsare. XML-dokumentet kan ndmligen
enkelt ldsas av en dator, och med hjélp av tjdnster som exempelvis
Bloglines kan dina besokare genom att ange ldnken till ditt RSS-flode
valja att “prenumerera’ pa din blogg.

Sa fort bloggen uppdateras upptécker Bloglines detta och markerar det
for prenumeranten. Dér efter kan ldsaren sjdlv vdlja om han vill ldsa

ditt nya blogginlagg direkt i Bloglines (som oversétter RSS-flodet till en
lasbar HTML-sida) eller om han vill besoka din blogg direkt.

Genom att meddela dina ldsare varje gdng du uppdaterar bloggen, istéllet



for att forlita dig pa att dom surfar in sjélva tillrdckligt ofta, forsékrar
du dig om att ingen missar nagot viktigt och du skapar dessutom 6kad
lojalitet bland dina lasare.

De allra flesta tjdnster och program for att blogga erbjuder méjligheten
att anvdnda ett RSS-flode. Om du anvander Wordpress skapas ett flode
automatiskt pa adressen www.dinblogg.com/feed som du kan ldnka till.
Bast utnyttjar du ditt RSS-flode genom att presentera en tydlig lank till
det pa din blogg. P4 sa sétt hittar ldsare, som kénner till principen, det.
Det ar ocksa en bra idé att nu och da skriva om att du erbjuder RSS och
forklara for dina ldsare hur dom kan utnyttja det.

Sammanfattningsvis s& kan ett RSS-flode vara ett utmarkt sitt att
skapa en bas av aterkommande lasare till din blogg!

Pinga andra bloggar och tjanster

Att “pinga’ (engelska “ping” - ungefar att uppméarksamma nagon pa...)
ar ett centralt begrepp i bloggvérlden. Att en blogg pingar andra bloggar
och webbplatser har till syfte att géra dem uppmérksamma pd att du
skrivit ett nytt inlagg.

Detta kan och uppmuntras du utnyttja for att dra ldsare till din blogg!
Det finns méanga webbplatser vars syfte ér att kategorisera (antingen
manuellt eller automatiskt) bloggar och att presenterade de som
nyligen blivit uppdaterade. Ett svenskt exempel p4 en sddan webbsida
ar nyligen.se, och ett kint internationellt exempel ar Technorati. Manga
bloggtjanster och bloggprogram har funktioner for att automatiskt
pinga olika webbplatser nér du skriver ett nytt inldgg.

Hér nedan hittar du en lista 6ver webbplatser du kan ldgga till pa din
ping-lista.

Svenska:
http://www.nybloggat.se/ping/009
http://svensklemonad.org/ping/
http://nyligen.se/ping/
http://intressant.se/ping/
http://ping.weblogs.se/
rpc.pingomatic.com



Pd internet handlar politiken om att bygga
relationer

Det var inte méanga ar sedan vi hade en kulturminister som tog strid
mot dgarkoncentrationen pa massmediemarknaden, och forklarade
att den var ett hot mot mangfalden i medierna. Massmediedgarna tog
hégljutt striden tillbaka och forklarade att kulturministerns lagforslag
var ett hot mot yttrandefriheten.

Sammanhanget den debatten fordes i har fordndrats radikalt. Nu dr det
tydligt for de flesta att vi lyssnar allt mindre pa savél etablerade politi-
ker som massmedier, och att deras oligopol pa opinionsbildningen &r
over. Nagot har hant i partipolitiken och i massmedierna som forédndrat
forutsattningarna for politiskt arbete {or alltid.

Den hér studiecirkeln handlar darfor inte i férsta hand om hur man gor
for att blogga eller vilka tekniska verktyg som dr de viktigaste. Utgangs-
punkten ar istéllet att nagot har hént, och att detta stéller helt nya krav
pa politiker som vill na framgang.

Nagot har hant

Vad ar det d& som har hint i medierna och i politiken? Fram till nyligen
bestdmdes forutsittningarna for den politiska diskussionen i stort
sétt av mediernas politiska rapportering och av de politiska partierna,
tillsammans med ett och annat sérintresse.

De byggde tillsammans politikens kontaktyta gentemot medborgarna.
Partierna fungerade som mediernas underleverantérer av nyheter, och
samlade dessutom medlemmar som spred partiernas budskap vid
fikabord och bland védnner.

Denna struktur var stabil sedan 1930-talet fram till alldeles nyss.
Partierna, medierna och sérintressena var de samma - &ven om public
service-teve och reklamteve tillkom med tiden.

Strukturomvandlingen p4 mediemarknaden sedan internet slog ige-
nom har nu lett till att de traditionella medierna och partierna snabbt
forlorat greppet om svenskarnas bild av politik.

Utmaningen for politiker dr darfor inte ldngre att hitta ritt politiska
fragor att driva i e stora mediena, eller definiera sina véljargrupper, utan
att hitta fram till medborgarnas politiska medvetande.

I boken "I ménsklig makt — Om politikens vardagar” (Brombergs, 2008
med stod av SKL) intervjuar de garvade politiska reportrarna Claes-
Goran Kjellander och Margit Silberstein olika starka lokalpolitiker
runt om i Sverige om det politiska vardagsslitet. Géteborgs starke man
Goran Johansson ar frustrerad éver bristen pa engagemang for parti-
politiken pé arbetsplatserna och i lokalsambhéllet, och skyller pa just
medierna:

"Forfallet borjade med TV2, tror Géran Johansson. ‘Tidigare hade alla
sett samma teveprogram och man diskuterade dem pa rasten. Varje
paus var en liten studiecirkel. Nér vi fick fler tevekanaler 1968 hade alla
sett olika program. Da blev det tyst. Man slutade diskutera.”



Med den ingdngen till framtiden, dr det lika bra att ge upp. Men dndd
kénns det som att manga politiker tdnker precis sa, och nér en drom
om att den gamla ordningen ska ateruppsté. Det var ju i den de kunde
orientera sa val, och som gav dem makt och positioner.

Jag tror att valet 2002 var det sista dér ett utspel om krav pé sprakkun-
skaper for medborgarskap, eller ett scoop om rasism i valstugor, kunde
fordndra en hel valrorelse. En forutséttning for att det skulle ske var
ndmligen att nagra f4 massmedier dominerade det offentliga samtalet,
och att det var svart fér dem utan journalisternas ora att gora sina
roster horda. Nu dr det annorlunda.

Och det har hant i medierna

Foretaget MMS erbjuder pa sin hemsida den utmaérkta gratistjans-

ten Hottop som visar tittarsiffror for olika teveprogram i Sverige. Jag
undersokte vilka som var de hundra mest sedda programmen for olika
aldersgrupper under 2 till 8 maj 2009. Foér dem som vill anvénda Sveri-
ges televisions tevenyheter for att kommunicera med medborgarna i
framtiden var det deprimerande ldsning:

. Bland de hundra mest sedda programmen pé kanal 1 till 5 for
gruppen 15 till 24-aringar fanns varken Aktuellt eller Rapport
med.

. I gruppen 15 till 39 ar fanns fyra Rapport- eller Aktuellt-sdnd-
ningar. Den som sags av flest nddde 3,9 procent av malgruppen.

. For svenskarna dver 60 ar var ddremot atta av de tio mest

populédra programmen Rapport eller regionala nyheter, och
varje Rapportsdndning sags av 30 procent av malgruppen.

Det ar inte heller sa att méanniskor under 40 ser andra program.

Det mest sedda programmet bland dem 6ver 60 (Rapport) hade mer dn
dubbelt sa manga tittare som det mest sedda bland dem mellan 15 och
39 (Wipeout). Manniskor under 40 haller pa att dverge teven.

Och papperstidningar ér inte heller ett alternativ om man vill prata till
framtidens medborgare. Att dagstidningsldsandet minskar snabbt ér
inte en nyhet. Men att det skulle ga s& hogt upp i dldrarna som Arne
Ruth och Bjarne Stenquist skriver, ér fortfarande en 6verraskning for
manga: T aldersgruppen 60 till 85 ar laser fortfarande 85 procent av

alla svenskar en prenumererad morgontidning. Men i dldersgruppen

15 till 29 ar ar det inte ens hélften s méanga. Och det nya ar att dven
aldersgruppen upp till 44 ar i vixande utstrackning 6verger den tryckta
tidningen.” (DN 10 december 2008)

Forutsédttningarna for att smarta utspel eller reportage ska fa genom-
slag minskar forstas nar allt farre medborgarna tittar pa teve eller laser
de stora tidningarna.

Och det har hant i partierna

Under 1990-talet utvecklade de politiska partierna i Sverige allt mer
avancerade metoder och strategier for att formedla sina budskap till
véljarna via massmedierna. Om man skruvade budskapet sa att det
blev lagom provokativt och spannande kunde ett lyckat utspel i ndgot
av massmedierna skapa ringar i de andra, och partiet dominera medi-
ernaiflera dagar. Darmed satte man bilden av partiet i vialdigt mdnga



Medlemmar

fler medborgares medvetande dn vad medlemskéren skulle kunna né i
en traditionell kampanj.

Konsekvensen av att partierna koncentrerade sina resurser pa att na
medborgarna via massmedierna blev att de lamnade medlemsorgani-
sationerna vind for vag. Det gér inte att ha en demokratisk diskussion i
ett parti forst, och sedan tro att det finns nagot nyhetsvérde kvar i det
man vill presentera. F& anstrangningar gjordes darmed for att det skulle
vara meningsfullt att vara partimedlem, och konsekvensen av det blev
att antalet partimedlemmar i Sverige mer dn halverades. (Fig 1)

Partimedlemmar 1991 - 2008
Riksdagspartierna
700 000

600 000
500 000 |
400000

300 000

200 000 —

e e ———————
e
1992 1994 1996 1995 2000 2002 2004 2006 2008+

1981* 1953 1985 1887 1959 2001 2003 2005= 2007+

Trenden géller alla partierna i riksdagen. Om man tittar pd aren for
riksdagsval ser man att kurvan for det totala antalet medlemmar
planar ut lite. Men sedan dyker den snabbt igen.

Piratpartiet diremot dkade sitt medlemsantal fran knappt 10 000 i
bérjan av 2009 till drygt 50 000 i oktober. Pa ett drygt halvar blev partiet
tredje storst i Sverige med néstan lika ménga medlemmar som Mode-
raterna. Det ar inte bara for att internetpolitiken har blivit intressant,
utan ocksa for att Piratpartiet har en helt annan relation till sina
medlemmar dn de traditionella partierna. Ga in pa deras hemsida och
titta efter.

Och det hander pa internet

Den tredje kontaktytan till medborgarna som partierna skulle kunna
anvédnda dr internet. Men inte heller partiernas hemsidor har lyckats
skapa en relation till medborgarna. Mellan den 9 september och 9
oktober hade folkpartiet.se ca 22 000 visningar, dvs klick, moderat.se 28
000, mp.se 30 000, socialdemokraterna.se 40 000, medan piratpartiet.se
hade 121 000 (siffrorna ar fran trafficestimate.com).

Det ar svart att veta vad antalet klick egentligen betyder, mer én att
det innebér aktivitet. Det dr ungefdr som antal steg i en partilokal. De
behover inte dstadkomma négot, men de innebar att ndgon ar dir och
gOr nagot.



Men dnnu intressantare dn aktiviteten pa partiernas hemsidor ar
intresset for partierna bland méanniskor som soker information pa
internet. Google har en gratistjanst som heter Google insight, och som
mater hur manga som googlar ett visst ord. Tjansten ar gjord for exem-
pelvis foretag som vill gora marknadsundersokningar och vill veta nar
pa aret, och var, som manga ménniskor soker efter en viss produkt.

Om man undersoker hur ofta ndgon googlar de olika partierna finner
man ocksa hér att intresset ar lagt. (Fig 2.)
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Intresset for de traditionella partierna foljer precis samma kurvor, och
vi som anviander Google som sokmotor soker ungefar lika ofta pa de
olika partiernas namn. Utrymme i de traditionella medierna som parti-
erna far ger inte utslag i hur manniskor sedan aktivt soker information.
Piratpartiet ddremot var mycket mer intressant bland internetanvén-
dare under varen.
Om man istéllet soker pa en internetrelaterad politisk frdga som
debatterats det senaste aret marker man ocksa stort intresse. Det dr
till exempel betydligt fler som har sokt pa ordet “ipred” - alltsa namnet
pa den lag som gor det majligt fér upphovsrattsinnehavare att avkrava
namnen pd misstdnkta fildelare fran internetleverantérer - dn pa
“reinfeldt”.(Fig 3)
Webbsdkning Intresse: reinfeldt, ipred Slutsummor @
Sverige, Senaste 12 manademna reinfeldt w2
ipred I ] ()
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Salange de politiska partierna negligerar sina medlemsorganisationer,
anvédnder de traditionella massmedierna som sin huvudsakliga kom-
munikationsmetod och later bli att skapa en politik fér den verklighet
som manga ménniskor lever i, kommer kontaktytan gentemot medbor-

garna att fortsatta minska.



Strukturomvandlingen

Det finns dock inte heller ndgon anledning att tro att intresset for
politik skulle ha minskat; valdeltagandet &r relativt konstant och pa
internet ér politik ett av de absolut storsta &mnena (titta pa bloggar.
se).Pa en marknad skulle darfor en slipad entreprendr se partiernas
retritt frin medborgarnas politiska medvetande och lansera en helt ny
produkt, som béttre uppfyller vad medborgarna efterfragar.

Och det ar precis vad som hint sedan 1990-talet: Efter Miljopartiet

och Kristdemokraterna kom Ny demokrati, och sedan har antalet nya
parter exploderat: Sjukvardspartiet, Pensiondrspartiet, alla Skanepar-
tierna, méngder av kommunpartier, Sverigedemokraterna, Feministiskt
initiativ, Junilistan - och nu senaste Piratpartiet.

De flesta forsok misslyckas, men ibland lyckas nagon fylla ett tidigare
oidentifierat behov. Och i takt med att det blir allt enklare och billigare
att starta ett parti kommer forsoken att bli fler. Med internet som
organisatorisk plattform kan man snabbt bygga en nationell struktur
for ett partis alla viktiga funktioner; partiprogramsarbete, interna val,
debattforum, kunskapsdelning, kampanjarbete och sa vidare.

Piratpartiets sdmsta resultat i EP-valet var i Jonkopings ldn, ddr man
fick 5,6 procent. Bist gick det i Ostergétlands ldn dér man fick 8,1. Inget
annat parti kommer i nirheten av den jaimna fordelningen i valresultat
over landet, trots att de har kontor och lokalavdelningar néstan overallt
och har funnits i hundra ar.

Piratpartiet hade inte heller stor nérvaro i de etablerade medierna
forran precis de sista veckorna fore valet. Johan Karlsson som driver
bloggen Mothugg gjorde i varas en s6kning pa hur manga artiklar som
de sju storsta dagstidningarna skrev om de svenska partierna mellan
november 2008 och februari 2009 ("Gammelpartierna vs Piratpartiet
27090303). V, C och Kd hade betydligt storre genomslag i tidningarna
under denna period, men fick 4nda se sig slagna av Piratpartiet i valet
drygt tre manader senare. (Fig 4)
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Forutsattningarna for det partipolitiska arbetet har alltsa andrats
snabbt och radikalt. Det gar uppenbarligen att lyckas utan lokaler,
lokalavdelningar eller utrymme i massmedierna. Piratpartiet var forst
med att utnyttja detta, runda medierna och flytta organisationen till
internet. Men det ar fullt mojligt att gora for alla andra. Vad som ér
sékert dr att tiden ndr Goéran Johansson visste vad alla hade sett pa teve
kvéllen innan for alltid &r over.

Vad gora?

Vilj dina verktyg

Fragan for hugade politiker ar forstds: Om de traditionella medierna
inte nar lika manga som forr, och de partimedlemmarna som kan prata
gott om partiet blir allt farre, hur gor jag d& for att vinna fortroende hos
medborgarna sa att jag kan vinna mandat till en folkvald férsamling?

Det forsta svaret &r att inte 6verge de traditionella medierna. Aven om
de inte nér alla sa nar de ménga. Det 6vergripande svaret 4r namligen
att inget har forsvunnit, det ar bara valdigt mycket som har tillkom-
mit. Vill man kommunicera med manga maste man anvdnda méanga
metoder; dorrknackning, debattartiklar, utspel, affischer, valstugor och
internet.

De politiska partierna kan allt om traditionella kommunikationsme-
toder. Det vi ska prata om i denna studiecirkel dr darfér hur man kan
anvédnda internet, och det kanske enklaste och effektivaste internet-
verktyget som finns: bloggen. Fokus i diskussionerna bor ligga pa hur
man ldgger upp sin strategi, och hur den hanger ihop med tekniken.
Det gér namligen inte att arbeta med en blogg pa samma satt som med
pressmeddelanden, eller debattartiklar i tidningarna.

I den nyvakna diskussionen i ménga partier om hur man ska anvinda
internet i arbetet har det ofta blivit viktigare att forsoka finnas med
overallt, 4n att fundera pa vad man vill anvanda tekniken till.

"Obama vann valet pa internet. Vi maste ocksa ha en kanal pa Youtube.
Vi maste anvianda Facebook och Twitter. Alla politiker maste ha en
blogg”, sags det.

Risken ér da att man missar det som &r annorlunda med internet, och
anvinder samma tilltal och samma utspelsmetoder pé internet som
pa affischer och i reklambroschyrer. Det har man inget for. Precis som
att man inte kan vara resonerande pa en affisch, kan man inte vara
propagandistisk pé en blogg med framgang. Det ar alltsa viktigt att
vélja verktyg efter vad man vill uppna.

Viilkomna kritik och berom

Det som skiljer en blogg, och alla andra sa kallade sociala medier, fran
traditionella hemsidor och debattutrymmen é&r att de &r interaktiva.
En blogg dr beroende av sina lasare for att bli intressant. Faktumet att
lasare kan kommentera gor att skribenten 6ppnar sig for saval kritik
som berém. Men bloggaren har dessutom mdjligheten att direkt svara
dem som kommenterar, och ddarmed skapa en dialog om politiken.

Detta gor att man inte kan skruva fakta, skriva mycket mellan raderna,
vara ensidig i argumentationen eller undanhalla viktiga resonemang.
Antingen resulterar det i f4 lasare, eftersom ingen vill ldsa propaganda,
eller s& kommer ldsarna att papeka bristerna i kommentarsfaltet, och



d& maste man forklara sig. Var déarfor inte radd for offentlig kritik. Om
du har fakta och argument pa hand kommer meningsutbytet att vara
berikande for ldsarna och for dig.

Utbudet av bloggar, spel, underhallning, musik, film, sociala commu-
nities med mera pa internet i det ndrmaste odandligt. S& om det man
skriver inte dr intressant och viktigt, och om bloggaren inte bryr sig om
dem som kommenterar, finns det ingen anledning {6r ndgon att komma
tillbaka till bloggen. Det intressanta med en blogg ér att ingen riktigt
har kontroll 6ver vad som hénder i de moten som skapas.

Bygg relationer

Det ricker inte heller med att bejaka kommentarer, och svara sjélv.
Sannolikt finns det ocksa mycket kompetens hos dem som ldser och
kommenterar, och hos ménga andra bloggar som skriver om samma
dmnen. Detta ska man dra nytta av. Om du sjalv dr generés med berdm
och feed back nér du laser andras bloggar, far du med storsta sannolik-
het det samma tillbaka.

Sjélva podngen med att ta sig an en blogg ar just detta. Tekniken gor
det mojligt for en politiker att sjélv hélla direktkontakt med hundratals
personer samtidigt, och dra nytta av deras kunskaper och nétverk. Forr
var det omojligt eftersom det inte fanns tid fér sd manga méten eller
telefonsamtal. Men genom att skriva en bra blogg, och bygga ett stort
och aktivt natverk av ldsare och andra bloggare, kommer kunskapsut-
bytet naturligt och mycket snabbt. Bloggen ér ditt verktyg for att skapa
ett natverk av goda relationer.

Det finns inga allvetande politiker. Men de som dr 6dmjuka infor
andras kunskaper och som lyssnar ordentligt kommer att veta mer dn
andra.

Var trevlig

En annan viktig aspekt pa bloggandet ar sjdlva tonen, att man ér trevlig
och positiv. Det dr enkelt att skriva for hart och elakt, sdrskilt om man
forsoker var snitsig. Och dnnu vérre dr det om man sitter framfor
datorn sent pé kvéllen och gérna vill blir klar. Béittre da att spara inldg-
get till ndsta morgon. Ironi, sarkasmer och harda ord gor sig inte pa
internet. Folj istéllet lagen f6r Rovarna i Kamomilla stad:

"Man far inte plaga andra,
man ska alltid bjuda till,
men for 6vrigt fir man géra som man vill”

Var personlig

Personen som skriver en blogg ér viktigare dn partiet han eller hon
foretrader. Darfor ar det viktigare att marknadsfora sig sjélv, &n partiet.
Jamfor sjalv: Vem lyssnar man pa helst, en person som héller upp parti-
market varje gang han eller hon pratar, eller en person som litar pé sina
egna argument och har ndgot att beritta?

Visst ska du beritta vilket parti du arbetar for, men lat inte det sté i
véagen for din egen person. En ldsare som vill veta vad ett parti tycker,
kommer att ga till partiets hemsida. Din blogg dédremot, besoker man
for att veta vad du har att berétta.



Forhallningssattet ar det viktiga

De traditionella medierna kommer att vara viktiga dven i fortsattningen
for alla politiker. Men det som &r fantastiskt med internet ar att det &r
enkelt och billigt att skapa en plattform som varje internetanvandare i
hela vérlden kan n4, bara de vet om att du finns. Man behéver inte be
om lov, be om pengar, fatta formella beslut eller gé en lang utbildning.

En flitig och god skribent som har mycket att berétta kan skaffa sig
manga ldsare. Faktumet att de ldser just din blogg, i ett ndrmast odnd-
ligt utbud, innebér att er relation 4r mycket starkare dn relationen man
fa till medborgarna genom en dagstidning eller nagon teve-kanal. For
att bygga ett stort nétverk av goda relationer, méaste man dérfor ha ett
annat forhallningssétt till medborgarna dn det som dagens politiker har
vuxit upp i.

Internet bygger pa interaktivitet. Och for den generation som véxer
upp med internet kommer detta att vara ett krav dven i andra delar av
samhéllet. Vem vill lyssna p& nidgon som inte lyssnar pa andra?

Har finns nyckeln till en bra strategi. Som politiker kan man inte géra
nagot at fordndringarna pa massmediemarknaden, och politiska
partier dr svara att forandra. Men genom att skriva bra, lyssna pa kom-
mentarer, stélla fragor till lasarna och bygga egna nétverk av ldsare och
bloggare, kan man ersétta en stor del av den kontaktyta till medbor-
garna som gatt forlorad sedan 1990-talet, och dessutom stérka hela sitt
nétverk. Receptet dr inte att krdva av andra vad de ska gora, utan att
gora det sjélv.

Erik Jennische
Oktober 2009

erik jennische@liberal.se






WWWw.SV.se

cl
Studieforbundet
Vuxenskolan



	politiskblogg_fp
	SV_politiskblogg_stmtr_utanframsida

